
Как брендам заработать 
на продуктах 
с использованием 
полимерной упаковки» 
Андрей Горнов
Генеральный директор Getbrand

Автор методик: «Три Слоя Эффективности»
«3D Поле Бренда», «Платформы Роста».
Ведущий воркшопа «Высота»





14
ЛЕТ НА РЫНКЕ

1684
РЕАЛИЗОВАННЫХ ПРОЕКТОВ

275
КЛИЕНТОВ

№ 3
THE BEST OF THE BEST

ТОП-10
НА РЫНКЕ БРЕНДИНГОВЫХ УСЛУГ



НАШИ КЛИЕНТЫ, КОТОРЫЕ НАМ УЖЕ ДОВЕРИЛИСЬ  



ВЫРУЧКА 2012 г. - 550 млн. руб.
за 2020 год  выручка 13.7 млрд. руб.
2021 год  ТОП – 5 любимых брендов 
россиян
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В 2016 году, 
разработанный нами 
«с нуля» бренд «ДАНАР», 
для нашего 
регионального клиента 
«Кезского сырзавода» 
вошёл в рейтинг Forbes
«ТОП-10  самых удачных 
российских брендов», 
заработав для нашего 
клиента 82 млн руб. за 
первый год после 
«запуска».



В 2017 году, 
разработанный нами, 
дизайн упаковки для 
воды ПСЫЖ из 
Карачаево-Черкесии 
помог войти бренду в 
ТОП-10 рейтинга 
брендов Forbes, 
показав лучшую 
динамику в продажах 
для нашего клиента 
«Аквалайн». 



МЫ РАЗРАБОТАЛИ EPICA «С НУЛЯ» и... 



ВЫРУЧКА -
1.35 млрд руб.



EPICA – самый 
инновационный «запуск». 
по версии Nielsen в 2018 году 



НА КАКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ 
В БИЗНЕСЕ ВАШИХ КЛИЕНТОВ 

МЫ ВЛИЯЕМ



НА КАКИЕ ПОКАЗАТЕЛИ В БИЗНЕСЕ МЫ ВЛИЯЕМ

УВЕЛИЧЕНИЕ ДОЛИ 
НА РЫНКЕ

УВЕЛИЧЕНИЕ 
ЧАСТОТНОСТИ 

ПОКУПКИ 
ТОВАРА/УСЛУГИ

УВЕЛИЧЕНИЕ ВАЛОВОЙ 
ВЫРУЧКИ

СКОРОСТЬ ВОЗВРАТА 
ИНВЕСТИЦИЙ

%



УВЕЛИЧИВАЯ ЧАСТОТНОСТЬ ПОКУПКИ 
ТОВАРОВ ВАШИХ КЛИЕНТОВ, 

ВЫ УВЕЛИЧИВАЕТЕ ВАШИ ТИРАЖИ











НЕСКОЛЬКО 
ФАКТОВ 
О ПОВЕДЕНИИ 
ПОКУПАТЕЛЯ



ЛЮДИ ПРИХОДЯТ 
В СУПЕРМАРКЕТ 
КУПИТЬ ТОВАРЫ, 
А НЕ 
НАСЛАЖДАТЬСЯ 
СОВРЕМЕННЫМ 
ИСКУССТВОМ В 
ВИДЕ ДИЗАЙНА!



решений о покупке 
принимается 
непосредственно в 
супермаркете

80%



всех покупок это 
импульсные покупки

60%

Более



6
на принятие решения 
в супермаркете

Не более

секунд



КАК ЭТИМ МЫ МОЖЕМ
УПАРЛЯТЬ?



КОММЕРЧЕСКИЙ ДИЗАЙН – ЭТО

ФУНКЦИЯ
КОНВЕРТИРОВАТЬ ПОТРЕБИТЕЛЯ 
В ПОКУПКУ ВАШЕГО ПРОДУКТА.

ЭТО ВОЗМОЖНО ТОЛЬКО ПРИ ПОЛНОЦЕННОМ 
РАЗВИТИИ ТРЁХ СЛОЕВ В ДИЗАЙНЕ 



КОММЕРЧЕСКИЙ ДИЗАЙН – ЭТО

ФУНКЦИЯ
ВИЗУАЛЬНЫЙ СЛОЙ
ЧТО Я ВИЖУ? 

КОНТЕКСТНЫЙ СЛОЙ
ЧТО ЭТО ЗА ПРОДУКТ? ЧТО 
ВНУТРИ И ИЗ ЧЕГО ВСЁ 
СОСТОИТ?

КОНВЕРСИОННЫЙ СЛОЙ
ЗАЧЕМ Я ДОЛЖЕН КУПИТЬ ЭТО?

КОНВЕРТИРОВАТЬ ПОТРЕБИТЕЛЯ В ПОКУПКУ
ВАШЕГО ПРОДУКТА.

ЭТО ВОЗМОЖНО ТОЛЬКО ПРИ ПОЛНОЦЕННОМ 
РАЗВИТИИ ТРЁХ СЛОЕВ В ДИЗАЙНЕ 



ВЫ САМИ МОЖЕТЕ 
ПРОВЕРИТЬ ВАШ ДИЗАЙН.

Скачайте с помощью QR-
кода чек-лист по аудиту 
дизайна и посмотрите 
видео инструкцию 
по использованию 

ДЛЯ ВАС МЫ ПОДГОТОВИЛИ «ЭКСПРЕСС-
ЧЕК-ЛИСТ» С ОСНОВНЫМИ ВОПРОСАМИ.



КУПИТЕ МОЮ КНИГУ 
И ВЫ ПОЛУЧИТЕ:

- Чек-листы на аудит бренда и дизайна 
упаковки

- Карту позиционирования «Платформы 
роста»

- Как выбирать агентство 
и на что смотреть?
- Личную консультацию-разбор 
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На сегодняшний 
день объем рынка 
дубовой щепы в 
России составляет 
около 422 млн руб. 

Рост данного рынка 
в 2018 году по 
сравнению с 
аналогичным 
периодом 2017 
составил 25%.
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КОНТЕКСТНЫЙ СЛОЙ

ВИЗУАЛЬНЫЙ СЛОЙ

КОНВЕРСИОННЫЙ СЛОЙ







ВАЛЕРИЙ САТТАРОВ
ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬ

Каждый раз вспоминаем ваш 
коллектив с теплотой за 
качественную и 
профессиональную работу. 

Продажи только начались и 
равнодушных нет, качество 
упаковки и качество того, что 
внутри вызывает удивление, что 
так оказывается можно было 
сделать.













































ЗАПУСТИЛИСЬ В СЕНТЯБРЕ 2021
УЖЕ В АПРЕЛЕ 2022 ДОЛЯ ПРИБЛИЗИЛАСЬ 
10% РЫНКА ЕГИПТА
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Хлеб Мариинский ХМ

Классическая категория. ЦА - консерваторы, традиционалисты.
Сложности, с которыми столкнулись: 
1. Консерватизм потребителя, несмотря на «тренды рынка»: 
«- ой, не знаю, возьми как всегда, не выдумывай», «красивый, наверное дорогой»
2. Отсутствие «истории продаж» для федеральных сетей: 
«- а зачем вам это надо? Продается же неупакованный нормально?.. Сомневаемся..»
3. «Привычка» отдела продаж: 
«- съездил на переговоры, пока не стал бренд предлагать, потом свожу, завел им в старой 
упаковке, у него история больше..»
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Хлеб Купеческий ЛМ

Инновационная категория. ЦА новаторы.
Что удивило: 

1. Реакция ЦА: Поиск нового + низкая лояльность к чему либо = ух-ты , что то 
новенькое, попробую. 
Директор СМ «Магнит» : новый хлеб появился, яркий, красивый, сам стал брать, очень 
вкусный, штрих-код не пробивается, решил позвонить напрямую, не тревожить 
Краснодар.. 
2. Реакция категорийных менеджеров ТС:  очень красиво, давайте попробуем.

















Здравствуйте Андрей. Закончили проект 
по обновлению упаковки, теперь уже на 
100%.
Благодаря вам мы достигли 
узнаваемости бренда.

Так же есть первая награда, получена от 
Министра сельского хозяйства РФ             
Д.Н. Патрушева, за наш новый продукт 
на Золотая Осень 2021. 





ВО СКОЛЬКО ДЕНЕГ 
ВАМ ОБХОДИТСЯ 
НЕЭФЕКТИВНЫЙ 
ДИЗАЙН УПАКОВКИ 
ВАШИХ КЛИЕНТОВ? 



МЫ ПРОВЕДЕМ АУДИТ
ДИЗАЙНА УПАКОВКИ ?

1.СКАНИРУЙТЕ QR-КОД

2.ЗАПОЛНИТЕ ФОРМУ

3.ОТПРАВЬТЕ ФОТО ПОЛОК

4.МЫ ПРЕЗЕНТУЕМ РЕЗУЛЬТАТ

!!! Б Е С П Л А Т Н О !!!



КУПИТЕ КНИГУ 
«МЕТОД GETBRAND» 
И ВЫ ПОЛУЧИТЕ:
- Чек-листы на аудит бренда и дизайна 

упаковки
- Карту позиционирования «Платформы 

роста»
- Как выбирать агентство 
и на что смотреть?
- Личную консультацию-разбор 


